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DESIGN DEI MATERIALI

schule fur Gestaltung di Ulm, che in un primo
momento si proponeva di continuare le espe-
rienze del Bauhaus.

11 merito di Ulm e stato quello di aver posto il
design al centro di un vasto teorema culturale
e civile, essendo una disciplina che opera a
contatto con le trasformazioni legate all’ indu-
strialesimo di massa. Ulm sposto il confine
dall’abitazione ai nuovi oggetti industriali, ai
mezzi di trasporto, alla comunicazione, deli-
neo quindi la figura del disegnatore industria-
le, attuale ancora oggi.

A questo si puo aggiungere, per la validita che
dimostra in diverse applicazioni dall’architet-
tura, all'urbanistica, al disegno industriale, la
celebre triade vitruviana: firmitas, utilitas,
venustas.

Lutilitas corrisponde, nel design, allo studio
dei contenuti sociali, le ragioni istituzionali e
gli scopi per cui una certa societa richiede
un’opera o un oggetto; la firmitas corrispon-
de alla correttezza e all’appropriatezza co-
struttivo-tecnologica; infine la venustas corri-
sponde alla fusione di queste prime due nella
comunicazione, nel linguaggio visivo, nella
definizione morfologica e nella produzione/ri-
cezione estetica.

Attualmente emerge e si stabilizza, anche gra-
zie a iniziative di livello universitario, una
nuova figura di progettista, che non poteva es-
sere piu assunta dalle figure tradizionali del-
I'ingegnere e dell’architetto.

I corsi formativi in disegno industriale, ormai
attivi in tutti i Paesi industrializzati, rispondo-
no attraverso la cultura del progetto alle nuo-
ve esigenze di una societa dei consumi “ma-
tura” e alla differenziazione e alla moltepli-
cita delle richieste che provengono dai mer-
cati. :

Possiamo citare, per concludere, la definizio-
ne attualmente pitt compiuta, aggiornata ed e-
saustiva di disegnatore industriale, definizio-
ne contenuta nell’ordinamento di molti corsi
universitari in disegno industriale.

1l disegnatore industriale & un progettista ca-
pace diideare e controllare, nei suoi aspetti e-
stetici e comunicativi, prodotti, manufatti, og-
getti, che interagiscono con la vita quotidiana

dell'uomo, all'interno di una societa industria-
le matura, controllandone le ripercussioni in
merito alle problematiche ambientali.

E un tecnico che, nella massima varieta di cir-
costanze, € in grado di far uso dei molteplici
strumenti necessari a:

- analizzare e interpretare I'ambiente artificia-
le, i flussi di prodotto che lo attraversano e le
dinamiche socioculturali con le quali essi in-
teragiscono;

- collegare la dimensione tecnoeconomica
con quella socioculturale e da questa partire
per proporre nuove sintesi progettuali, che
considerino anche il valore comunicativo del-
I'oggetto;

- tradurre le innovazioni tecnologiche in nuo-
ve capacita prestazionali dei prodotti;

- tener conto delle soluzioni che consentano
I'impiego pili appropriato dei materiali e il ri-
sparmio energetico, tanto nella fase di produ-
zione quanto in quelle di uso, smaltimento e ri-
ciclaggio;

- risolvere correttamente sul piano progettua-
le e realizzativo i complessi rapporti intercor-
renti tra gli oggetti e il contesto spaziale e am-
bientale in cui essi si collocano. A.D.A.

DESIGN DE| MATERIALI

Con tale espressione si intende la progettazio-
ne delle qualita dei materiali centrata sull’'in-
terazione uomo-oggetto, mirante all’esaltazio-
ne delle relazioni percettologiche, sensoriali,
sinestetiche che governano il processo pro-
gettuale.

Il problema del progetto dei materiali come a-
dozione della soluzione tecnica a coerente e
rispondente scopo, pur nella vastita di ango-
lazioni da cui puo essere affrontato — scienti-
fiche, ingegneristiche, fisico-chimiche... — qui
interessa dal particolare punto di vista del
progettista. Limpiego di materiali e la loro a-
dozione nella amplissima disponibilita di so-
luzioni tecniche preformate di cui il progetti-
sta puo disporre deve essere ricondotto in u-
na logica di conoscenza e di acquisizione di
contenuti e il loro progetto, all'interno del
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DESIGN DEI MATERIALI

processo di creazione e sviluppo di nuovi
prodotti.

Valutazione qualitativa e conferimento di senso

1l punto di vista del progettista che utilizza i
materiali come comune ingrediente del pro-
getto, come armamentario di soluzioni possi-
bili di cui pud disporre a partire da soluzioni
date tanto in-formate —nei valori comunicati-
vi espressivi che veicolano — quanto non-for-
mate — nella accezione di materia plasmabile
in esiti formali e morfogenetici dell’artificiale
— & un punto di vista che, pur non sottovalu-
tando le caratteristiche tecnico-prestazionali
dei materiali, chimico-fisiche e di resistenza
alle sollecitazioni, anticipa, nella propria ge-
rarchia di valori, 1a valutazione qualitativa e di
conferimento di senso rispetto quella della
appropriatezza tecnica a uno scopo. Con-
gruitd semantica e sintattica ancor prima che
tettonica e funzionale.

La sottomissione dell'identita della materia e
dei materiali a un pensiero puramente razio-
nale e strumentale ha portato a considerare i
materiali come puri mezzi, materie prime, do-
tate solo di utilitd in un mondo che non pos-
siede significazioni ma solo usi e funzioni. La
problematica della materia e dei materiali
sfugge a un approccio rigido e fuoriesce dai
vincoli disciplinari stretti se si vogliono esa-
minare i diversi piani o aspetti in cui la que-
stione pud essere articolata e analizzata. Un
taglio trasversale ai differenti campi del sape-
re & necessario per chi opera progettualmen-
te con i materiali come comune ingrediente
delle proprie elaborazioni e rielaborazioni
trasformative e performative della realta. I
materiali si prestano, nel momento in cui ven-
gono adottati, proprio a ragione della loro fi-
sicitd, a contenere e a esprimere una vocazio-
ne formale.

Come ha fatto notare L. Pareyson (1950) nella
teoria della formativita «la scelta di una mate-
ria & implicita nello stesso definirsi dell'inten-
zione formativa e quindi nell'esercizio opera-
tivo della formativita pura», conformemente
alle esigenze dell’artista e «la materia ¢ adot-
tata e scelta proprio perché la sua natura e le
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sue caratteristiche si prolungano in tante pos-
sibilith reclamate, per la propria realizzazio-
ne, dall'intenzione formativa». Dalla profonda
relazione qualitativa che lega insieme voca-
zione della materia e sviluppo di una formati-
vith artistica — e potremmo a ragione sostene-
re estensivamente, di unalogica progettuale —
scaturisce che «lascelta diuna materia e il de-
finirsi di un’intenzione formativa avvengono
insieme: I'intenzione formativa si definisce
come adozione della materia, e la scelta della
materia si attua come nascita dell'intenzione
formativa». Il carattere performativo e confi-
gurante dei materiali ivalori simbolici di cui
si caricano li collocano al centro dell’agire so-
ciale e individuale.

Materiali e cultura materiale

Imateriali hanno storia e fanno la storia, sono
indicativi delle tecniche e contribuiscono a
connotare la cultura materiale di epoche e ci-
vilta. Animano il mondo degli oggetti e dell’ar-
te, propagando valori e sistemi simbolici che
basano la loro efficacia sulla profonda intera-
zione con il corpo e la sua narrazione, Con Te-
spressione delle sue qualith percettive-sine-
stetiche, potenziandone le capacita ricettive
nella relazione che intercorre tra corpo, og-
getti, spazi, ambienti.

Un ripensamento dei materiali su basi corpo-
ree e non solo sul portato che le scienze del-
l'ingegneria e della chimica dei materiali com-
portano nell’allargamento dell'offerta di ma-
teriali disponibili sul mercato e nella ricerca
di base, & un taglio che interessa il progettista
cheimateriali li conosce, lisceglie, li adotta, i
usa come ingrediente di progetto, subendone
spesso il fascino formale, le suggestioni e le
rievocazioni che fanno leva sull’apparato mo-
torio, psico-percettivo e recettore dell’organi-
smo umano. A nuovi materiali corrispondono
nuovi linguaggi.

1l potenziamento e il recupero delle qualita
sensoriali attraverso i materiali e le loro su-
perfici & oggetto di rinnovato interesse per il
progettista di prodotti industriali. Basi corpo-
ree dei valori fondate sull’attrezzatura senso-
riale fatta di sensibilita muscolari e viscerali,




DIGITAL DIVIDE

sul gusto, I'olfatto, il tatto nelle loro integra-
zioni spazio-temporali che 'uvomo, nello scor-
rere della evoluzione epigenetica dei sistemi
di oggetti, ha saputo “addomesticare” in for-
me simboliche e significanti per le societa del
tempo. Cio ha radici ataviche, che affondano
nella storia delle civilta, come dimostrato da-
gli studi antropologici sulla tecnica e dei ma-
teriali di A. Leroi-Gourhan (1965), secondo
cui «ogni fabbricazione € un dialogo fra I'ar-
tefice e lamateria», sostenendo I'implica con-
catenazione tra forma e materia: «é difficile
sostenere una separazione che non sia teori-
catra forme e materia, tanto sul piano funzio-
nale quanto su quello figurativo, semplice-
mente perché le forme razionali e le forme
giudicate belle si valgono delle stesse formu-
le fisiche». Una relazione biunivoca lega sen-
sazioni a stadi d’animo e ad attribuzioni di
senso immaginifiche e portatrici di senso.
Lattrezzatura sensoriale messa al servizio di
un meraviglioso apparato atto a trasformare
le sensazioni in simboli pertiene a un proces-
so di simbolizzazione intelligente, per cui tut-
to e assimilabile ai processi del pensiero este-
ticamente costruttivo, capace di riportare le
ricezioni dell’attrezzatura sensoriale a un am-
bito di trasmissibilita simbolica e rappresen-
tativa dell’esperienza.

Leroi-Gourhan ha dimostrato, studiando gli
utensili delle popolazioni europee, amerinde
e dell’Oceania dell’era neolitica che «nella
forma di un utensile interferiscono tre valori:
la funzione meccanicaideale, le soluzioni ma-
teriali all’approssimazione funzionale che di-
pendono dallo stato della tecnica e lo stile
che dipende dalla figurazione etnica. [...] La
materia stessa puo essere legata alla funzione
senza rapporto immediato con la forma: e il
caso dei corpi che hanno una funzione di ri-
vestimento. La superficie di una ceramica, a
seconda che si tratti di un recipiente molto
grande per contenere il grano, di un recipente
per mantenere frescal’acqua o di un recipien-
te impermeabile, avra aspetti diversi — granu-
loso, poroso o liscio — di carattere diretta-
mente funzionale, che si richiameranno a ri-
ferimenti tratti dalla estetica fisiologica. Lo

stesso avviene per le cortecce, le pelli, le pel-
licce, i tessuti, le materie plastiche attuali, in
cui vista e tatto, valorizzati esteticamente, so-
no conseguenza del nesso fra funzione e ma-
teria utilizzata. Cosi, estetica funzionale, e-
stetica fisiologica ed estetica figurativa for-
mano un vero e proprio ciclo nei prodotti del-
I'industria umana che non sono opere pura-
mente figurative. Il culmine della combina-
zione ciclica & contrassegnato dalla categoria
alla quale, appartengono i prodotti, ma nor-
malmente ciascuna di esse, anche solo come
traccia, se approfondita contribuisce alla per-
cezione estetica». ADA.eR.D.P.

DIGITAL DIVIDE

Con tale espressione si intende la disomoge-
nea disponibilita di ICT su scala nazionale e/o
globale; pit nello specifico, nella letteratura
di riferimento compaiono tre applicazioni del-
I'espressione “digital divide” che si differen-
ziano nell'interpretazione e misurazione del
concetto di “disponibilita di ICT”.

In primo luogo, si parla di digital divide per in-
dicare le differenze nella disponibilita fisica di
- infrastrutture e = ICT, usualmente mi-
surata rispetto a indicatori quali il numero di
linee telefoniche fisse e mobili, e il numero di
computer a disposizione di un Paese. Le-
spressione viene poi usata per individuare le
difformita in termini di possibilita di = acces-
so alle ICT. Infine, viene utilizzata per indica-
re le differenze nell'uso delle ICT (in riferi-
mento aindicatori quali il numero di navigato-
ri, il numero di host internet, il volume di affa-
ri generato dall’e-commerce ecc.).

Dalla dimensione nazionale a guella internazionale

Lespressione “digital divide” appare nel di-
battito mediale e scientifico a meta degli anni
Novanta. In particolare, si sostiene che la pri-
ma attestazione ufficiale del termine sia ri-
scontrabile nel rapporto Falling Through the
Net: A Survey of the ‘Have Nots’ in Rural and
Urban America (1995), reso noto dal Diparti-
mento del Commercio statunitense (cfr.
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